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B.Com. Semester - 3 (NEP-2020) Examination  

OCT/NOV-2025  
Brand Management (Multidisciplinary Course) 

Time: 2:00 Hours                                                                                                                                Marks:50 
Instructions:  
1.  All questions are compulsory. 
2.  Figures to the right indicate marks. 

પ્રશ્ન.૧ બ્રાન્ડની વ્યાખ્યા આપો અને બ્રાન્ડ મેનેજમેન્ટના ખ્યાલ સમજાવો.  

અથવા 

(૧૦) 

પ્રશ્ન.૧ બ્રાન્ડના ઉત્ક્ાાંતિના િબક્કાઓ કયા છે?  

પ્રશ્ન.૨ બ્રાન્ડ પસસનાલલટી શ ાં છે? િેન ાં મહત્કવ સમજાવો.  

અથવા 

(૧૦) 

પ્રશ્ન.૨ બ્રાન્ડ ઈમેજ શ ાં છે? િેનાાં પ્રકારો સમજાવો.  

પ્રશ્ન.૩ સ્ટ્રેટેજજક બ્રાન્ડ મેનેજમેન્ટ પ્રક્ર્યા તવગિવાર સમજાવો. 

અથવા 

(૧૦) 

પ્રશ્ન.૩ ટ ાંક નોંધ લખો: 
1. બ્રાન્ડ તવસ્ટ્િરણ 
2. બ્રાન્ડ પોટસફોલલયો મેનેજમેન્ટ  

 

પ્રશ્ન.૪ કસ્ટ્ટમર–બેઝ્ડ બ્રાન્ડ ઇક્વવટી ની વ્યાખ્યા આપો. બ્રાન્ડ પરફોમસન્સ માપવામાાં િેન ાં મહત્કવ સમજાવો. 

અથવા 

(૧૦) 

પ્રશ્ન.૪ બ્રાન્ડ એમ્પ્લલફાયર શ ાં છે? િેના પ્રકારો સમજાવો.  

પ્રશ્ન.૫ આજના ધાંધાકીય પયાસવરણમાાં બ્રાન્ડનાાં પડકારો અને િકો સમજાવો..    
અથવા 

(૧૦) 

પ્રશ્ન.૫ બ્રાન્ડ રીપોલિશતનિંગ શ ાં છે? કાંપનીઓ દ્વારા રીપોલિશતનિંગ કરવાનાાં કારણો સમજાવો.  
English Version 

Que.1 Define Brand and explain the Concept of Brand Management.  
OR 

(10) 

Que.1 What are the phases of Evolution of Brand?  
Que.2 What is Brand Personality? Explain its Importance. 

OR 
(10) 

Que.2 What is Brand Image? Explain the types of Brand Image.  
Que.3 Explain the Strategic Brand Management Process in detail. 

OR 
(10) 

Que.3 Write Short note on: (a) Brand Extensions 
   (b) Brand Portfolio Management 

 

Que.4 Define Customer-Based Brand Equity (CBBE). Explain its significance in measuring brand 
performance. 

OR 

(10) 

Que.4 What is Brand Amplifiers? Explain types of Brand Amplifiers.  
Que.5 Explain challenges and opportunities of Brand in the present business environment.            

OR 
(10) 

Que.5 What is Brand Repositioning? Discuss the reasons why companies undertake repositioning.  
************************* 


